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ВСЕРОССИЙСКИЙ ФЕСТИВАЛЬ НАУКИ «NAUKA 0+» – 

РАБОТА ПО ОСВЕЩЕНИЮ ИНФОРМАЦИОННОЙ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ВСЕРОССИЙСКОГО ФЕСТИВАЛЯ НАУКИ 

«NAUKA 0+» БУДЕТ ВЕСТИСЬ В НЕСКОЛЬКО ЭТАПОВ. 

ОСНОВНЫЕ КАНАЛЫ – ОФИЦИАЛЬНЫЕ РЕСУРСЫ 

ФЕСТИВАЛЯ: САЙТ, СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ, ПАБЛИКИ, 

ПОСВЯЩЁННЫЕ ОБРАЗОВАНИЮ И НАУКЕ. 

ТАКЖЕ ПЛАНИРУЕТСЯ ПУБЛИКАЦИОННАЯ АКТИВНОСТЬ 

В СПЕЦИАЛИЗИРОВАННЫХ НАУЧНЫХ ИЗДАНИЯХ, 

В ФЕДЕРАЛЬНЫХ И РЕГИОНАЛЬНЫХ СМИ (НТВ, РОССИЯ-1, 

N+1, МИА «РОССИЯ СЕГОДНЯ» И ТД.)
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   ПОПУЛЯРИЗАЦИЯ НАУКИ

   ПОВЫШЕНИЕ УЗНАВАЕМОСТИ ВСЕРОССИЙСКОГО 
ФЕСТИВАЛЯ НАУКИ

   РАСПРОСТРАНЕНИЕ ИНФОРМАЦИИ О КОНКУРСАХ 
ФЕСТИВАЛЯ ЧЕРЕЗ ВСЕ КАНАЛЫ ОРГАНИЗАЦИИ 
(САЙТ, СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ, ВЕБ-СТРАНИЦЫ, 
ДОСКИ ИНФОРМАЦИИ, СТОЙКИ ИНФОРМАЦИИ И Т.Д.)

   ОПЕРАТИВНОЕ ДОНЕСЕНИЕ ИНФОРМАЦИИ О САМЫХ 
ИНТЕРЕСНЫХ МЕРОПРИЯТИЯХ ОРГАНИЗАЦИИ, 
ПРОВОДИМЫХ В РАМКАХ ФЕСТИВАЛЯ, ДО ДИРЕКЦИИ 
ФЕСТИВАЛЯ НАУКИ С ЦЕЛЬЮ ПРИВЛЕЧЕНИЯ БОЛЬШЕГО 
ЧИСЛА ПОСЕТИТЕЛЕИ И СМИ НА СОБСТВЕННЫЕ 
ПЛОЩАДКИ УЧАСТНИКОВ-ОРГАНИЗАЦИЙ

ОСНОВНЫЕ АКЦЕНТЫ:  «НАУКА – ЭТО ПРОСТО И ВЕСЕЛО»

ЦЕЛЬ ИНФОРМАЦИОННОЙ 
КАМПАНИИ
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   ПОПУЛЯРИЗАЦИЯ НАУКИ

   ИНФОРМИРОВАНИЕ  

И ПРИВЛЕЧЕНИЕ АУДИТОРИИ

   УВЕЛИЧЕНИЕ КОЛИЧЕСТВА 

ПОДПИСЧИКОВ ОФИЦИАЛЬНЫХ 

СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ ФЕСТИВАЛЯ НАУКИ

ОСНОВНЫЕ ЗАДАЧИ  
ИНФОРМАЦИОННОЙ КАМПАНИИ
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1. ПРЕДВАРИТЕЛЬНЫЙ ЭТАП

2. ПОДГОТОВИТЕЛЬНЫЙ ЭТАП

3. ОСНОВНОЙ ЭТАП – ФЕСТИВАЛЬ НАУКИ

ЭТАПЫ ИНФОРМАЦИОННОЙ 
КАМПАНИИ
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1. ПРЕДВАРИТЕЛЬНЫЙ ЭТАП

   ПОДВЕДЕНИЕ ИТОГОВ ФЕСТИВАЛЯ

   ОСВЕЩЕНИЕ НАУЧНО-ПОПУЛЯРНОЙ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ВНЕ РАМОК ФЕСТИВАЛЯ 

   О ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ФЕСТИВАЛЯ В ОБЩЕМ

ДЕКАБРЬ-МАРТ
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2. ПОДГОТОВИТЕЛЬНЫЙ ЭТАП

   РАЗРАБОТКА ИНФОРМАЦИОННОЙ ПИАР-КАМПАНИИ

   ОСВЕЩЕНИЕ НАУЧНО-ПОПУЛЯРНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ  

ВНЕ РАМОК ФЕСТИВАЛЯ 

   ОСВЕЩЕНИЕ АНОНСИРУЮЩИХ МЕРОПРИЯТИЙ ФЕСТИВАЛЯ

   ПРОВЕДЕНИЕ И ОСВЕЩЕНИЕ МЕРОПРИЯТИЙ ПОД ЭГИДОЙ 

ФЕСТИВАЛЯ НАУКИ (КОНКУРСЫ, ЛЕКТОРИИ, МАСТЕР-КЛАССЫ)

   НАЧАЛО РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ

   АКТИВНАЯ РАБОТА С ИНФОРМАЦИОННЫМИ  

ПАРТНЁРАМИ ФЕСТИВАЛЯ

МАРТ-АВГУСТ
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   АКТИВНАЯ РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ 

   ОСВЕЩЕНИЕ МЕРОПРИЯТИЙ ФЕСТИВАЛЯ 

(ПРЕСС-КОНФЕРЕНЦИИ, ПРЯМЫЕ 

ТРАНСЛЯЦИИ, ФОТО- И ВИДЕООТЧЁТЫ) 

   РЕПОРТАЖИ, ИНТЕРВЬЮ С КЛЮЧЕВЫМИ 

СПИКЕРАМИ ФЕСТИВАЛЯ, ПРЯМЫЕ 

ТРАНСЛЯЦИИ ОТ ВЕДУЩИХ СМИ

СЕНТЯБРЬ-НОЯБРЬ

3. ОСНОВНОЙ ЭТАП –  
ФЕСТИВАЛЬ НАУКИ
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ИНФОРМАЦИОННЫЕ  
СПОНСОРЫ

   ИНФОРМАЦИОННЫМИ ПАРТНЕРАМИ 

И СПОНСОРАМИ ФЕСТИВАЛЯ ВЫСТУПИЛИ 

ВЕДУЩИЕ РОССИЙСКИЕ СМИ
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ГЕНЕРАЛЬНЫЕ 
ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПАРТНЕРЫ
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ИНФОРМАЦИОННЫЕ  
ПАРТНЕРЫ

  «КОТ ШРЕДИНГЕРА» 

  «НАУКА И ЖИЗНЬ»

  «NATIONAL GEOGRAPHIC РОССИЯ» 

  ЖУРНАЛ «В МИРЕ НАУКИ»

  «ГАЗЕТА.RU»

  «LENTA.RU»

  «ИЗВЕСТИЯ»

  M24.RU

  МОСКВА24

  «ФИКСИКИ»

  «ЧЕРДАК» (ТАСС)

   «НАУКА И ТЕХНОЛОГИИ РОССИИ» 
/ «STRF»

  «ТЕОРИИ И ПРАКТИКИ»

  «INLEARNO»

  «ОТДЫХ С ДЕТЬМИ»

  «НАУЧНАЯ РОССИЯ»

  OLOGY

  «МОСКВА FM»

  SPUTNIK
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ИНФОРМАЦИОННЫЕ  
РЕСУРСЫ ФЕСТИВАЛЯ

   WWW.FESTIVALNAUKI.RU

   WWW.FACEBOOK.COM/
FESTIVALNAUKI.RU

   WWW.VK.COM/PUBLIC_SCI_FEST
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РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ 
ФЕСТИВАЛЯ НАУКИ

   МЕДИА ОХВАТ ФЕСТИВАЛЯ 50 000 000

   БОЛЕЕ 550 ПУБЛИКАЦИЙ В СМИ 

ФЕДЕРАЛЬНОГО И РЕГИОНАЛЬНОГО 

ЗНАЧЕНИЯ
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ПРОМОРОЛИК 

XIII ФЕСТИВАЛЯ 

НАУКИ В ГОРОДЕ 

МОСКВЕ

ВИДЕО
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ГДЕ ТРАНСЛИРОВАТЬ?

   ПОКАЗЫ РЕКЛАМНОГО РОЛИКА ПО ТВ

   ПОКАЗЫ РЕКЛАМНОГО РОЛИКА 

НА УЛИЧНЫХ ПЛАЗМЕННЫХ ЭКРАНАХ 

   ПОКАЗЫ РЕКЛАМНОГО РОЛИКА В СЕТИ 

ИНТЕРНЕТ НА РЕСУРСАХ ФЕСТИВАЛЯ 

НАУКИ И РЕСУРСАХ ПАРТНЕРОВ
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РАСПРОСТРАНЕНИЕ  
ИНФОРМАЦИИ В ВЕДУЩИХ СМИ
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ВЕБ-БАННЕРЫ
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МАКЕТЫ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ
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INSTAGRAM

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 
ДОПОЛНИТЕЛЬНЫХ 

МЕДИАИНСТРУМЕНТОВ

   150 МИЛЛИОНОВ АКТИВНЫХ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ 
ЕЖЕДНЕВНО БОЛЕЕ ЧЕМ В 100 СТРАНАХ

   КАЖДЫЙ 5 ЧЕЛОВЕК В МИРЕ ПОЛЬЗУЕТСЯ ИНСТАГРАМОМ

   ТРЕТЬЯ ПО ПОПУЛЯРНОСТИ ПЛОЩАДКА В РОССИИ

   БЫСТРАЯ ЗАГРУЗКА ФОТО И ВИДЕО –  
80 МЛН СНИМКОВ В ДЕНЬ

   ПРОСТОЙ ПОИСК ФОТОГРАФИЙ ПО ТЕГАМ (#ХЕШТЕГАМ)

   ВОЗМОЖНОСТЬ УСТАНОВИТЬ ГЕОПОЗИЦИЮ

   ВИЗУАЛЬНАЯ ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТЬ

ПРЕИМУЩЕСТВА
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РАБОТА МУЛЬТИМЕДИЙНОЙ 
РЕДАКЦИИ
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СПАСИБО  
ЗА ВНИМАНИЕ!


